Tulum: ;Boom inmobiliario o un mito?”
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LOS DESARROLLADORES E INVERSIONISTAS OPINAN:
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e ;Con qué se asocia Tulum actualmente?
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*Estudio cualitativo realizado en el 3er trimestre 2021 por MAS Marketing en Canctin y Playa del Carmen a Inversionistas inmobiliarios y desarrolladores de vivienda nivel residencial a mas .
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LA OFERTA INMOBILIARIA

a) Lotes con Infraestructura
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“Los que mas se venden no son necesariamente los de menor precio ni los que ofrecen amenidades”
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b) Departamentos

Los proyectos

o Lofts La mayoria de los Dato Curioso

condominios son

. En los condominios podemos
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92% ofrecen Mayoria cuenta  Sin estacionamiento Para visitas,
seguridad con Lobby/recepcion segun la zona casi nulo
Es comiin que tengan menos cajones
disponibles que numero de departamentos
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( Sobresale Region 15 )

» 55% de la oferta vendida
“ la minoria cuenta gy Y% 24% financiamiento propio
con chapoteadero * 21% pide cuota de equipamiento
* Absorcion de menos de 1a poco mas de 6,
- segun la zona donde esté el proyecto.
Alberca \ ¢ R.0.1.: Promesas del 13 al 30% anual

o Datos resumen extraidos del Estudio de Oferta Seleccionada realizado por MAS Marketing en el ultimo trimestre del 2021 en Tulum, a través de investigacion
mixta y recoleccion presencial de campo en Region 15 y zonas especificas. Se estudiaron 19 desarrollos de lotesy 54 proyectos de producto residencial vertical.
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